«ИМИДЖЕЛОГИЯ»

6 СЕМЕСТР
ДОМАШНИЕ ЗАДАНИЯ

ЛЕКЦИЯ 1	 История развития имиджелогии и основные категории и понятия
Домашнее задание 1
Изучить: Возникновение имиджа, имиджевые характеристики. Персональный имидж, типология имиджа. Особенности понятия «имидж».Функции имиджа. Типология имиджей.Уровни формирования образа. Имиджевые стратегии

Дать определение репутации.  Разграничить определения образа, имиджа, репутации. Определить этапы существования репутации.

ЛЕКЦИЯ 2	 Основные инструменты имиджелогии и стратегии реализации имиджа
Домашнее задание 2
Изучить: 
Позиционирование – как инструмент имиджмейкера
Мифологизация – как инструмент имиджмейкера
Эмоционализация – как инструмент имиджмейкера
Дистанцирование – как инструмент имиджмейкера
Визуализация – как инструмент имиджмейкера
Внедрение моделей восприятия – как инструмент имиджмейкера
Коммуникативные технологии формирования имиджа

Привести примеры реализации инструментов имиджелогии

ЛЕКЦИЯ 3	 Особенности формирования и реализации персонального имиджа. Имидж руководителя.
Домашнее задание 3
Изучить: Персональный  имиджа и его элементы. Технологии  продвижения персональных качеств. Технологии продвижения социальных качеств. Технологии продвижения символических качеств
Выписать определения персонального имиджа. Составить план мероприятий по конструированию политического имиджа. 

ЛЕКЦИЯ 4 	Имидж руководителя. 
Домашнее задание 4
Изучить: Алгоритм формирования имиджа руководителя, этапы конструирования. Определение требований аудитории (сегментирование аудитории). 
Составить таблицу имиджевых характеристик руководителя. 

ЛЕКЦИЯ 5	 Особенности формирования и реализации имиджа организации
Домашнее задание 5
Изучить: Особенности формирования имиджа организации. Структура имиджа организации. Жизненный цикл организации и имиджевые характеристики. Стратегии формирования имиджа организации. Технологии формирования имиджа организации
Выписать определения имиджа организации. Составить таблицу имиджевых характеристик. 
Составить таблицу средств фирменного стиля организации. 

ЛЕКЦИЯ 6	 Модель формирования корпоративного имиджа 
Домашнее задание 6
Изучить: Понятие корпорации и корпоративное позиционирование. Конструирование корпоративного имиджа. Модель корпоративного имиджа А.Н. Чумикова. Имидж - корпоративный мир, «подземный фундамент» корпоративного дома, «надземный фундамент» корпоративного дома, внешний облик, жители корпоративного дома, корпоративные кодексы, внешняя среда дома. Элементы корпоративного имиджа. Взаимодействие корпоративного имиджа с различными группами общественности. Этапы формирования корпоративного имиджа. Стратегии конструирования  корпоративного имиджа
Выписать основные характеристики корпоративного имиджа. Провести анализ реализации модели «корпоративный дом» на конкретном примере.   Выделить принципы информационной открытости. Составить список средств имиджмейкера.
Провести оценку эффективности ПР-кампаний, внутрикорпоративных коммуникаций по методике Г.Тульчинского.

